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INHALTSVERZEICHNIS

1. Vortrage fir Unternehmen
a. Themenbereich Marketing / Vertrieb
i. Der Marketing-Mix in lhrem Unternehmen
ii. Marketingstrategie; Was, Wann und Wie?
iii. Vertrieb, aber richtig
iv. Mit der Nischenstrategie zum Unternehmenserfolg
v. Onlinemarketing im Web 2.0 Zeitalter
b. Themenbereich Existenzgrindung
I. Erfolgreich grinden
ii. Das Hobby zum Beruf machen
c. Themenbereich Fordermittel
i. Welche Foérderung passt zu mir?
ii. Berater- und Kreditforderungen
2. Vortrage fur Vereine
a. Vereinsmarketing. Was, Wann und Wie?
b. Mitgliederwerbung
c. alternative Kapitalquellen flr Vereine erfolgreich generieren
3. Vortrage fUr politische Verbande
a. Mitgliederwerbung
b. neue Medien erfolgreich nutzen
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1. Vortrage fr Unternehmen / Themenbereich Marketing

Der Marketing-Mix in lhrem Unternehmen

Zielgruppe: Unternehmer
Fachkréfte
FUhrungskréfte
Mitarbeiter mit Marketingerfahrung
Interessierte

Ziel: Die Teilnehmer bekommen einen Einblick in das
Thema Marketingmix und seine praktische Umsetzung
im Unternehmen.

Inhalte: - Die sieben P’s der Marketing und ihre Bedeutung
- Inhalte des Marketing-Mix
- Den Marketing-Mix in der Praxis anwenden

Dauer: ca. 45 Minuten

Hinweise: Im Anschluss an den Vortrag haben die Teilnenmer die Moglichkeit
Fragen zu stellen und individuelle Situationen zu besprechen.
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1. Vortrage fr Unternehmen / Themenbereich Marketing

Marketingstrategie; Was, Wann und Wie?

Zielgruppe: Unternehmer
Fachkréfte
FUhrungskréfte
Mitarbeiter mit Marketingerfahrung
Interessierte

Ziel: Die Teilnehmer sollen einen Uberblick tber die Marketingplanung
und ihre praktische Umsetzung erhalten.

Inhalte: - Was ist Marketingplanung?
- Vor- und Nachteile
- Wie sieht ein Marketingplan aus?
- Empfehlungen und Warnungen zum Thema aus der Praxis
- praktische Umsetzung bei KMUs

Dauer: ca. 45 Minuten

Hinweise: Im Anschluss an den Vortrag haben die Teilnenmer die Moglichkeit
Fragen zu stellen und individuelle Situationen zu besprechen.
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1. Vortrage fur Unternenmen / Themenbereich Vertrieb

Vertrieb, aber richtig!

Zielgruppe: Unternehmer
Fachkréfte
FUhrungskréfte
Mitarbeiter mit Vertriebserfahrung
Interessierte

Ziel: Die Teilnehmer sollen einblick tber die Moglichkeiten im
Vertrieb erhalten. Hier liegt der Fokus besonders auf die
Vertriebsoptionen bei KMUSs.

Inhalte: - Was ist Vertrieb?
- Vertrieb und KMUs
- Wie organisieren ich meinen Vertrieb?
- Kostenkalkulation und Vertriebsplanung bei KMUs

Dauer: ca. 45 Minuten

Hinweise: Im Anschluss an den Vortrag haben die Teilnenmer die Moglichkeit
Fragen zu stellen und individuelle Situationen zu besprechen.
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1. Vortrage fur Unternenmen / Themenbereich Vertrieb

Mit der Nischenstrategie zum Unternehmenserfolg

Zielgruppe: Unternehmer
Fachkréfte
FUhrungskréfte
Mitarbeiter mit Vertriebserfahrung
Interessierte

Ziel: Die Teilnehmer sollen einen Einblick in die Moglichkeiten einer
erfolgreichen Nischenstrategie erhalten.

Inhalte: - Was ist eine Nischenstrategie?
- Chancen und Risiken
- Zukunftsaussichten und Erfolgschancen einer Nische
- Die eigenen Nischenstrategie entwickeln

Dauer: ca. 45 Minuten

Hinweise: Im Anschluss an den Vortrag haben die Teilnenmer die Moglichkeit
Fragen zu stellen und individuelle Situationen zu besprechen.
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1. Vortrage fr Unternehmen / Themenbereich Marketing

Onlinemarketing im Web 2.0 Zeitalter

Zielgruppe: Unternehmer
Fachkréfte
FUhrungskréfte
Mitarbeiter mit Interneterfahrung
Interessierte

Ziel: Es soll den Teilnehmern die Moglichkeit gegeben werden,
einen Uberblick tiber erfolgreiches Onlinemarketing zu erhalten.

Inhalte: - Marketing im Internet
- lhre Visitenkarte im Internet, lhre Homepage
- Web 2.0
- Inre Marketingstrategie richtig planen

Dauer: ca. 45 Minuten

Hinweise: Im Anschluss an den Vortrag haben die Teilnenmer die Moglichkeit
Fragen zu stellen und individuelle Situationen zu besprechen.
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1. Vortrage fur Unternehmen / Themenbereich Existenzgriindung

Erfolgreich griinden

Zielgruppe:

Ziel:

Inhalte:

Dauer:

Hinweise:

Existenzgrunder

Die Teilnehmer sollen einen Uberblick Uber den Verlauf einer
erfolgreichen Grindung erhalten.

- Was ist bei einer Grindung zu beachten
- Zeitlicher Horizont

- Der Businessplan

- Bankgesprache

- Fordermittel

ca. 45 Minuten

Im Anschluss an den Vortrag haben die Teilnenmer die Moglichkeit
Fragen zu stellen und individuell ihr Grindungsvorhaben mit dem
Dozenten zu besprechen.
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1. Vortrage fur Unternehmen / Themenbereich Existenzgriindung

Das Hobby zum Beruf machen

Zielgruppe: Existenzgrunder

Ziel: Die Teilnehmer sollen einen Uberblick erhalten, welche
Chancen und Risiken es bei einer Existenzgrindung unter
BerUcksichtigung des ,Freizeitgedankens® es gibt.

Inhalte: - Verlauf einer Existenzgrindung
- Hobby und Beruf
- Kénnte ich von meinem Hobby leben?

Dauer: ca. 45 Minuten

Hinweise: Im Anschluss an den Vortrag haben die Teilnehmer die Mdglichkeit
Fragen zu stellen und individuell ihr Grindungsvorhaben mit dem
Dozenten zu besprechen.
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2. Vortrage fur Vereine

Vereinsmarketing. Was, Wann und Wie?

Zielgruppe:

Ziel:

Inhalte:

Dauer:

Hinweise:

Vereinsmitglieder
Vorsitzende und Vereinsvorstande
interessierte

Es soll eine Grundlage fur das Verstandnis im Bereich
Vereinsmarketing geschaffen werden.

- Marketing im Verein

- Unterschiede zum Unternehmensmarketing
- Marketingplanung im Verein

- Budgetierung

- praktische Beispiele

ca. 45 Minuten

Im Anschluss an den Vortrag haben die Teilnenmer die Moglichkeit
Fragen zu stellen und individuell ihre Vereinssituation mit dem
Dozenten zu besprechen.
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2. Vortrage fur Vereine

Mitgliederwerbung

Zielgruppe:

Ziel:

Inhalte:

Dauer:

Hinweise:

Vereinsmitglieder
Vorsitzende und Vereinsvorstande
interessierte

Der Mitgliederschwund in Vereinen ist ein Problem um was
sich die Vereine aktiv kimmern mussen. Den Teilnehmern
sollen in dieser Prasentation praktische MaBnahmen zur
Mitgliedergewinnung naher gebracht werden.

- Mitgliederschwund in Vereinen
- Grunde

- MaBnahmen

- Kosten

ca. 45 Minuten

Im Anschluss an den Vortrag haben die Teilnehmer die Mdglichkeit
Fragen zu stellen und individuell ihre Vereinssituation mit dem
Dozenten zu besprechen.
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2. Vortrage fur Vereine

alternative Kapitalquellen flr Vereine erfolgreich generieren

Zielgruppe:

Ziel:

Inhalte:

Dauer:

Hinweise:

Vereinsmitglieder
Vorsitzende und Vereinsvorstande
interessierte

Die Teilnehmer sollen dartber informiert werden, welche Mdglichkeiten
es fur sie gibt Kapital fur Aktionen neben den Mitgliedsbeitragen zu
generieren.

- der Mitgliedsbeitrag

- alternative Kapitalquellen

- erfolgreiche Ansprache der Kapitalgeber
- Betreuung der Kapitalgeber

ca. 45 Minuten

Im Anschluss an den Vortrag haben die Teilnenmer die Moglichkeit
Fragen zu stellen und individuell ihre Vereinssituation mit dem
Dozenten zu besprechen.
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3. Vortrage fur politische Vereine

Mitgliederwerbung

Zielgruppe:

Ziel:

Inhalte:

Dauer:

Hinweise:

Parteivorstande
Vorsitzende und Fraktionen
interessierte
Parteimitglieder

Der Mitgliederschwund in Parteien ist ein Problem um was
sich die Parteien aktiv kimmern mussen. Den Teilnehmern
sollen in dieser Prasentation praktische MaBnahmen zur
Mitgliedergewinnung né&her gebracht werden.

- Mitgliederschwund in Parteien
- Grunde

- MaBnahmen

- Kosten

ca. 45 Minuten

Im Anschluss an den Vortrag haben die Teilnenmer die Moglichkeit
Fragen zu stellen und individuell ihre Parteisituation mit dem
Dozenten zu besprechen.
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3. Vortrage fur politische Verbande

neue Medien erfolgreich nutzen

Zielgruppe:

Ziel:

Inhalte:

Dauer:

Hinweise:

Parteivorstande
Vorsitzende und Fraktionen
interessierte
Parteimitglieder

Es soll den Teilnehmern die Moglichkeit gegeben werden,
einen Uberblick tber erfolgreiches Onlinemarketing und neue
Medien zu erhalten.

- das Internet und seine Moglichkeiten fur Vereine
- Partei-Visitenkarte im Internet, lhre Homepage

- Web 2.0

- lnre Medienstrategie richtig planen

ca. 45 Minuten

Im Anschluss an den Vortrag haben die Teilnenmer die Moglichkeit
Fragen zu stellen und individuell ihre Parteisituation mit dem
Dozenten zu besprechen.
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